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Češi umí odpočívat. Více než dvě třetiny vyrazí na letní dovolenou

Brno, 18. 6. 2026
Cestování je už po dlouhá léta nedílnou součástí životního stylu Čechů a ani letos se na tom nic nemění. Průzkum společnosti Home Credit odhalil, jak přemýšlíme o svých prázdninách, kam se chystáme a s jakým rozpočtem počítáme. Podle květnového šetření agentury Ipsos se na dovolenou chystají dvě třetiny Čechů, konkrétně 66 % dotázaných. Oproti loňsku jde pouze o jednoprocentní pokles, takže zájem o cestování zůstává stabilní. O stejné jedno procento oproti loňskému roku klesl i podíl nerozhodnutých, kteří letos tvoří 19 % respondentů. 15 % Čechů pak o dovolené vůbec neuvažuje.

Rozhodnutí vyrazit na dovolenou úzce souvisí s finanční situací i životní fází, ve které se člověk nachází. Nejčastěji si letní odpočinek dopřejí lidé ve věku 36 až 44 let, kteří dovolenou plánují v 71 % případů. Ještě vyšší podíl najdeme mezi vysokoškolsky vzdělanými respondenty, kde o cestě uvažuje plných 79 %. Pomyslný vrchol pak představují domácnosti s měsíčním příjmem přesahujícím 70 tisíc korun: těch se na dovolenou chystá dokonce 81 %. Na opačné straně stojí lidé s učňovským vzděláním a příjmem do 30 tisíc korun měsíčně. Téměř čtvrtina z nich letní odpočinek mimo domov vůbec neplánuje. Letošní data tak znovu potvrzují, že možnost dopřát si dovolenou zůstává v Česku výrazně závislá na ekonomickém zázemí jednotlivých domácností.

Češi stále častěji kombinují více typů kratších dovolených 
Zahraniční dovolené si i letos udržují silnou pozici, lidé je však stále častěji kombinují s pobytem v tuzemsku. Podle aktuálního průzkumu plánuje letos v létě plných 48 % Čechů strávit část léta jak v zahraničí, tak i v Česku. 
Zhruba čtvrtina respondentů přitom zůstává věrná jediné variantě: 27 % zůstane doma, zatímco 24 % zamíří pouze do zahraničí. Rozdíly jsou patrné také v délce pobytů. Tuzemské dovolené si Češi obvykle plánují na 
4 až 6 dní, zatímco do zahraničí vyrážejí na delší dobu, nejčastěji na 7 až 10 dní. 

„Detailní data z průzkumu ukazují zajímavé rozdíly mezi jednotlivými skupinami respondentů podle věku, vzdělání a místa bydliště. Výhradně do zahraničí cestuje třetina mladých do 26 let, zatímco dovolená pouze v tuzemsku jednoznačně převažuje v menších obcích do tisíce obyvatel, kde ji volí čtyři z deseti lidí. Kombinaci obojího si pak nejčastěji dopřávají domácnosti s měsíčním příjmem nad 80 tisíc korun, kde tento podíl dosahuje 61 %. Podobný trend platí i pro vysokoškoláky a lidi ve věku 36 až 44 let, kde kombinované cestování volí nadpoloviční většina," říká hlavní analytik Home Creditu Jaroslav Ondrušek.

A co z toho plyne? „Češi k dovolené přistupují čím dál promyšleněji. Zahraniční pobyty si plánují na delší dobu, tuzemské výlety pak slouží spíše jako příjemný doplněk. Roste také počet domácností, které aktivně kombinují různé typy cestování a nemusí přitom šetřit na zážitcích ani odpočinku. Dovolená tak pomalu přestává být jednou velkou letní událostí a mění se v mozaiku různých cest, dobrodružství a zážitků," dodává Jaroslav Ondrušek.

Oblíbené destinace: jistota, dostupnost i blízkost
Když Češi plánují zahraniční dovolenou, zůstává nejpopulárnější volbou Itálie, kam míří 18 % cestovatelů. Těsně za ní následuje Slovensko se 16 % nebo Chorvatsko a Řecko, které si shodně vybralo 14 % respondentů. Stabilní oblibu si dlouhodobě udržují také Rakousko a Polsko, každou z těchto zemí volí 12 % dotázaných.

Zajímavý je pohled na to, kdo kam nejčastěji cestuje. Výběr destinace totiž výrazně odráží životní situaci i zázemí cestovatelů. Lidé s učňovským vzděláním dávají přednost Slovensku, které volí 26 % z nich, nebo Egyptu, kam míří 17 %. Itálie u této skupiny naopak příliš netáhne, rozhodne se pro ni jen každý desátý. Slovensko jako cíl preferují také cestovatelé ve věku 54 až 65 let, kde jeho podíl dosahuje 22 %. Polsko pak boduje zejména na Moravě, kde si ho jako dovolenou vybírá až 17 % obyvatel. Za každou volbou stojí jiný příběh: někdy rozhoduje cena a vzdálenost, jindy touha vydat se dál a poznat něco nového.

Cestovní kanceláře jsou oblíbené spíše u starší generace
Zájem Čechů o služby cestovní kanceláře se meziročně prakticky nemění a stále se pohybuje na menšinové úrovni. Letos plánuje jejich služby využít zhruba čtvrtina Čechů, Každý desátý o této možnosti teprve uvažuje, další zatím neví. Avšak nadpoloviční většina, celých 53 %, si dovolenou organizuje zcela po svém.

Cestovní kanceláře nacházejí své věrné příznivce zejména mezi staršími cestujícími, ve věkové skupině 54 až 65 let se k nim hlásí 31 % respondentů. Výrazně častěji je využívají také rozvedení lidé, a to ve 38 % případů. Naopak mladší generace do 35 let, vysokoškoláci a tříčlenné domácnosti dávají v nadpoloviční většině jasnou přednost vlastnímu plánování.

„Co za tímto trendem stojí? Odpověď je poměrně jednoduchá. Lidé jsou dnes jazykově vybavenější než kdykoli dřív, snáze se orientují v online rezervačních platformách a individuální cestování jim přináší svobodu, kterou jim organizovaný zájezd jen těžko nabídne,“ zmiňuje Jaroslav Ondrušek. 

Kolik letos Češi utratí za dovolenou
Polovina Čechů letos plánuje na dovolenou vynaložit zhruba stejnou částku jako vloni. Přibližně čtvrtina, konkrétně 26 %, počítá s vyššími výdaji, zatímco 23 % naopak plánuje utratit méně. Nejčastější je rozpočet do 30 tisíc korun, který zmiňuje téměř polovina dotázaných (47 %). Zároveň ale roste podíl těch, kteří jsou ochotni za cestování vydat více. Domácností s dovolenkovým rozpočtem přesahujícím 50 tisíc korun je už 26 %, zatímco loni jich bylo jen 21 %. Mezi 30 a 50 tisíci korunami se letos pohybuje 28 % respondentů oproti loňským 25 %.

Zajímavé rozdíly vychází najevo i při pohledu na věkové skupiny. Mladší Češi ve věku 18 až 26 let nejčastěji plánují utratit 20 až 30 tisíc korun. Naopak střední generace ve věku 45 až 53 let si zpravidla dopřeje výrazně více. Jejich typický rozpočet se pohybuje mezi 50 a 75 tisíci korunami, přičemž do této skupiny patří celkem 21 % Čechů. Rozvedení lidé napříč všemi věkovými kategoriemi pak nejčastěji volí střední cestu s rozpočtem mezi 30 a 40 tisíci korunami.

„Data ukazují, že téměř polovina Čechů stále plánuje dovolenou s rozpočtem do 30 tisíc korun, ale zároveň přibývají i skupiny s vyššími výdaji. Roste podíl domácností pohybujících se v pásmu 30 až 50 tisíc korun i těch, které překročí hranici padesáti tisíc. To naznačuje, že Češi jsou ochotní do dovolené investovat více než dříve. Jednají ale s rozmyslem a zdravým přehledem o tom, kolik si mohou skutečně dovolit," vysvětluje Jaroslav Ondrušek.

Češi financují dovolenou zodpovědně
„Z průzkumu vyplývá, že Češi k financování dovolené přistupují zodpovědně a ve většině případů si na ni nechtějí půjčovat. V plánu to má jen 1 % dotázaných. A to dává smysl. Dovolená by měla být především zdrojem odpočinku, nikoli budoucích finančních starostí. Pokud na vysněný výlet aktuálně nemáme peníze, je moudřejší plány trochu přizpůsobit realitě a zvolit variantu, která sedí do rodinného rozpočtu. Krátkodobý zážitek prostě nestojí za to, aby ohrozil dlouhodobou finanční pohodu celé domácnosti," říká ombudsman klientů Home Creditu Miroslav Zborovský.

Tomu odpovídá i skutečnost, jak Češi za dovolenou zaplatí. Nejčastěji, celkem 64 %, sáhnou do běžné výplaty nebo úspor. Na pravidelné příjmy spoléhají zejména Pražané a lidé z větších měst, tam jde o 72 % dotázaných. Podobně jsou na tom čtyřčlenné domácnosti se středními a vyššími příjmy nebo lidé ve věku 45 až 53 let, a to shodně 69 %. Devět procent respondentů počítá s mimořádným příjmem. Sedm procent dovolenou financuje díky partnerovi nebo jinému členu domácnosti. A u nejmladších dotázaných ve věku 18 až 26 let je to dokonce každý pátý. Tak se na první pohled se zdá, že tito mladí oceňují přítomnost svých blízkých a na dovolenou vyráží s nimi.

Geopolitika vstupuje do rozhodování, ale plány zásadně nemění
Geopolitická situace letos viditelněji ovlivňuje to, jak Češi přemýšlejí o dovolené. Její skutečný dopad na cestovní plány je ale stále poměrně omezený. Polovina dotázaných, přesně 50 %, konflikt na Blízkém východě aktivně sleduje, přesto většina z nich své plány nemění. Každý pátý přitom otevřeně přiznává, že situace v něm vyvolává obavy.

Opatrnější přístup zvolilo 15 % cestovatelů, kteří se rozhodli vyměnit původní destinaci za vzdálenější nebo subjektivně bezpečnější alternativu. Dovolenou zrušila či odložila jen 2 % lidí. Tedy počet, který naznačuje, že chuť cestovat zatím nad nejistotou převažuje.

Zajímavé rozdíly vycházejí najevo při pohledu na vzdělání a věk. Lidé bez maturity geopolitické dění častěji vůbec nesledují – platí to pro 34 % z nich. Vysokoškolsky vzdělaní jsou naopak informovanější, jejich plány to ale zpravidla nijak zásadně neovlivňuje, jak potvrzuje 47 % respondentů z této skupiny. Specificky se chovají nejmladší cestovatelé ve věku 18 až 26 let, celých 14 % z nich, raději vyčkává a s výběrem dovolené otálí, dokud se situace trochu nevyjasní.




Zdroj dat: Data pocházejí z interního průzkumu Home Credit realizovaného v České republice v květnu 2026 agenturou Ipsos. Celková velikost vzorku je N = 1 041. Při citaci dat uvádějte zdroj: Home Credit, interní průzkum, ČR.

Kateřina Dobešová
Tisková mluvčí Home Credit ČR a SR
Tel.: + 420 736 473 813
E-mail: katerina.dobesova@homecredit.cz

Poznámka pro editory:
O společnosti Home Credit a.s.
Home Credit a.s. je česká finanční společnost založená v roce 1997. Od roku 2023 je dceřinou společností Air Bank a.s., přičemž obě značky na trhu fungují samostatně. Home Credit poskytuje spotřebitelské financování včetně nákupů na splátky, hotovostních půjček, konsolidací, financování aut, podnikatelských úvěrů i operativního leasingu elektronických zařízení. Společnost je zapsaná u České národní banky jako platební instituce a nebankovní poskytovatel spotřebitelského úvěru. V Česku poskytl Home Credit v roce 2025 úvěry v celkové výši 21,2 miliardy korun a pravidelně se umisťuje v čele nebankovních společností v Indexu odpovědného úvěrování organizace Člověk v tísni. Více na www.homecredit.cz
Skupina PPF je soukromý mezinárodní investiční holding s různorodým portfoliem aktiv. Působí ve 25 zemích a investuje v mnoha odvětvích, včetně telekomunikací, médií, finančních služeb, nemovitostí, strojírenství a e-commerce. Skupina vlastní aktiva ve výši 42,6 miliardy eur a celosvětově zaměstnává 37 tisíc lidí (k 31. prosinci 2025). 
Klasifikační stupeň tohoto dokumentu je interní (Internal). Dokument je určen pro zaměstnance nebo spolupracovníky. Byl vytvořen a je vlastněn společností Home Credit a.s. / Home Credit Slovakia, a.s.
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