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PRŮZKUM HOME CREDITU: VYRAZÍ ČESKÉ DĚTI LETOS OPĚT NA LETNÍ TÁBORY?
Brno, 29. 6. 2026
Léto klepe na dveře a s ním i sezóna letních táborů. Večerní táboráky, noví kamarádi a zážitky, na které děti nezapomenou ani po letech: to vše chtějí rodiče svým dětem dopřát. Do letošních plánů ale zasahuje i méně příjemná zpráva: ceny táborů opět vzrostly. Podle čerstvého průzkumu společnosti Ipsos pro Home Credit však přesto letos pošle své dítě na tábor více než polovina rodin s dětmi v táborovém věku.

Pojedou děti letos na tábory? 
Podle průzkumu ano, ale zdaleka ne všechny. Z rodin s dětmi v táborovém věku letos plánuje příměstský tábor každá pátá (20 %), pobytový tábor každá šestá (16 %) a kroužkový tábor každá sedmá (14 %). Celkově tak nějakou formu táborového léta zažije více než polovina dětí. 
 
Letní tábory jsou jednoznačně nejoblíbenější volbou u čtyřčlenných rodin: příměstský tábor plánuje 28 % z nich, což je o 9 % více než celorepublikový průměr. Nadprůměrný zájem je patrný také u domácností se středními příjmy v rozmezí 40 až 50 tisíc korun měsíčně, kde se pro příměstský tábor rozhoduje až třetina rodičů.

Na opačném konci spektra stojí rodiny s nízkými příjmy do 15 tisíc korun měsíčně. V jejich případě se táborového dění nezúčastní až 59 % dětí, tedy o 14 % více než v ostatních příjmových skupinách. Za tímto číslem se přitom skrývá konkrétní realita: každý šestý rodič v Česku už někdy musel dítěti tábor odepřít právě kvůli nedostatku peněz.

Finanční bariéra nejvíce dopadá na nejmladší rodiče do 26 let. Celých 13 % z nich se ocitlo v situaci, kdy kvůli financím neposlali dítě na tábor ani jednou a dalších 23 % se s tímto problémem potýká opakovaně. Pro více než třetinu velmi mladých rodičů tak představují letní tábory především finanční výzvu, nikoli volbu mezi různými způsoby trávení prázdnin.

Tábor jako investice do dítěte i do rodiny
Letní tábory vyjdou rodiče v průměru na 5 000 až 10 000 korun. S touto částkou počítá téměř polovina z nich (43 %). Čtvrtina rodičů (24 %) odhaduje nižší výdaje, zatímco třetina (33 %) se připravuje na výdaj přesahující 10 000 korun.

„Letní tábor patří k těm výdajům, které přijdou vždy ve stejnou dobu, a přesto nás dokážou překvapit. Nejjednodušší způsob, jak se na ně připravit, je zařadit je do rodinného rozpočtu už na začátku roku jako každou jinou pravidelnou položku. I odkládání menších částek v průběhu měsíců dokáže v červnu udělat velký rozdíl. A rodiče tak mohou v létě myslet hlavně na to, co si děti z tábora přivezou za zážitky,“ zmiňuje Miroslav Zborovský, ombudsman klientů Home Creditu.

Vnímají rodiče zdražení letních táborů oproti loňsku? 
Jen 22 % rodičů si myslí, že ceny letních táborů zůstaly letos na stejné úrovni jako v roce 2025.  Naopak téměř 60 % dotázaných zaznamenalo jejich zdražení, nejčastěji v rozmezí 10 až 20 %. Přesto s touto letní aktivitou pro děti počítají a náklady na tábor do rodinného rozpočtu zařadí. 

Proč rodiče investují do táborů i navzdory zdražování? Protože dítěti nabízejí něco, co doma jen těžko získá: samostatnost, nové kamarády, dobrodružství a odpočinek od obrazovek a mobilů. Rodiče získají na oplátku klid a prostor plně se věnovat práci v době, kdy je škola zavřená.

„Data z průzkumu rok co rok ukazují velmi podobné výsledky. Příměstské i pobytové tábory jsou v českých rodinách pevně zakořeněné. Nejde tedy o privilegium lépe situovaných domácností ani o krátkodobý trend. Jde o tradici, která se dědí z rodičů na děti, z generace na generaci,“ komentuje výsledky každoročních průzkumů Jaroslav Ondrušek, hlavní analytik Home Creditu. 


Zdroj dat: Data pocházejí z interního průzkumu Home Credit realizovaného v České republice v květnu 2026 agenturou Ipsos. Celková velikost vzorku je N = 1 041. Při citaci dat uvádějte zdroj: Home Credit, interní průzkum, ČR.
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Poznámka pro editory:
O společnosti Home Credit a.s.
Home Credit a.s. je česká finanční společnost založená v roce 1997. Od roku 2023 je dceřinou společností Air Bank a.s., přičemž obě značky na trhu fungují samostatně. Home Credit poskytuje spotřebitelské financování včetně nákupů na splátky, hotovostních půjček, konsolidací, financování aut, podnikatelských úvěrů i operativního leasingu elektronických zařízení. Společnost je zapsaná u České národní banky jako platební instituce a nebankovní poskytovatel spotřebitelského úvěru. V Česku poskytl Home Credit v roce 2025 úvěry v celkové výši 21,2 miliardy korun a pravidelně se umisťuje v čele nebankovních společností v Indexu odpovědného úvěrování organizace Člověk v tísni. Více na www.homecredit.cz
Skupina PPF je soukromý mezinárodní investiční holding s různorodým portfoliem aktiv. Působí ve 25 zemích a investuje v mnoha odvětvích, včetně telekomunikací, médií, finančních služeb, nemovitostí, strojírenství a e-commerce. Skupina vlastní aktiva ve výši 42,6 miliardy eur a celosvětově zaměstnává 37 tisíc lidí (k 31. prosinci 2025). 
Klasifikační stupeň tohoto dokumentu je interní (Internal). Dokument je určen pro zaměstnance nebo spolupracovníky. Byl vytvořen a je vlastněn společností Home Credit a.s. / Home Credit Slovakia, a.s.
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